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Nealkoholické napoje — trvale rostouci segment trhu

HANS-PETER VOSS

UvoD

Jen mdlo segmentl zdpa-
doevropského potravindrské-
ho trhu se miaze tak jako ne-
alkoholické ndpoje pochlubit
nepietrzitym rustovym tren-
dem v pribéhu nejen posled-
nich let, ale desetileti. Rok za
rokem padaji dosavadni re-
kordy vyroby a odbytu; spo-
tfeba na obyvatele roste kon-
tinudlné. Na obzoru se zatim
jesté neobjevuji  piiznaky
,anavy“, protoZe je zatim
stdle na postupu uvédoméni spotfebitele o vyznamu jeho
zdravi a jeho snaha ,,byt fit*.

STRUKTURA NAPOJOVEHO TRHU, SORTIMEN-
TU A KONZUMU VE SRN

V prvnim priblizeni je vhodné vyjit z celkového objemu
vSech nealkoholickych ndpoji. K nim patfi i tzv. domaci
napoje — kava, €aj, mléko, jejichz celkovy konzum se uz
fadu let udrzuje na téméf konstantni hladiné asi 300 litra
na obyvatele. Téchto napoju si v§Simdme jen tehdy, kdyz se
zajimdme o celkové bilance pfijimanych tekutin a jejich
srovnani s fyziologickou potfebou. Nealkoholickymi ndpo-
ji ve vlastnim slova smyslu se vesmés rozuméji tfi skupiny
vyrobki:

1. Vody, zejména minerdlni.

2. Osvézujici ndpoje.

3. Stavy a nektary.

Souhrn téchto tif skupin tvori klasicky trh nealkoholickych
ndpoju.

Pro rozhodujici skupinu osvézujicich napoji — limona-
dy a ovocné ndpoje, plati v SRN od r. 1954 zdkon
o tistot¢ obdobné jako u piva. Do téchto vymezenych na-
poju se nesmé&ji priddvat umélé aromatické litky, uméla
barviva nebo konzervaéni prostfedky. Pfirozend barviva
nebo barvici potraviny jsou pripustné, ale musi byt dekla-
rovany na etiketg.

Zylastni skupinou napoji jsou tzv. ,Brausen® (v Ceské
terminologii je asi nejblizsi pojem ,trestové limonddy*,
pozn. piekl.), jejichZ podil na trhu je nepatrny a leZi v sou-
¢asné dobé pod 1 %; u nich je dovoleno pouZiti umélych
barviv, arémat i sladidel.

Nektary, u nichZ se ovocny podil pohybuje mezi 25 aZ
50 %, se vyrabéji z ovocné $tdvy nebo diené, vody a sla-
didla.

Stavy pozistavaji ze 100 % ovocné §tavy, kterd se bud
pfimo pasteruje a plni do spotrebitelskych obalii nebo se
v zemi puvodu koncentruje a ve finalizujicim zdvodé se
pred konecnym plnénim fedi na piivodni koncentraci.

U ovocnych ndpoju je rozliSovacim kritériem podil §ta-
vy. Pro kvalitu kone¢ného vyrobku je vSak smérodatna
kvalita pouzitych surovin a pridavnych latek.

Nyni ptevazuje ndzor, Ze k neustdlému rastu trhu neal-
koholickych ndpoji znaéné ptispéla vyzréld technologie je-

jich vyroby spolu s pfisnym stdtnim dozorem nad pfipust-
nosti pfidavnych latek (ukdzkové obrazové schéma vyroby
népoju z ovocnych §tav).

DIFERENCOVANA DYNAMIKA RUSTU

V povéle€ném obdobi prodeldvaly nealkoholické ndpoje
v SRN konjunkturu, kterou je mozno oznacit jako
»boom*. V r. 1950 byla jesté spotfeba nealkondpoju cel-
kem v SRN 12,2 litru na obyvatele, v roce 1989 to bylo
pres 200 litra! Spotfeba viak nerostla linearné ve vSech
segmentech trhu. Nejzajimavéj$i jsou trendy posledniho
obdobi, osmdesatych let 1980—1989. Prirastky zazname-
naly vSechny vyrobkové skupiny nealkoholickych napoji;
véude je procentudlni rust za uvedené obdobi alespor
dvoumistny, nékde dokonce tfimistny. Tak skupina osvé-
zujicich ndpoju, coz jsou v zdsadé limonddy sycené oxidem
uhli¢itym, se v daném obdobi posunuly z 68,15 litru na
obyvatele na 82, minerdlni a stolni vody se zvysily z 41 na
81,8 litru na obyvatele, §tdvy a nektary zaznamenaly rust
z 18,5 na 36,2 litru na obyvatele.

V rdmci pomérné heterogenni skupiny osvézujicich né-
pojt existuji zna¢né rozdily v dynamice; ne vSechny sorti-
mentni polozky rostly. Trvaly rust vykdzaly a stdle jesté vy-
kazuji dietni ndpoje, ndpoje kolové (typu Cola) a ovocné
nesycené ndpoje. Naproti tomu uz fadu let stagnuje spo-
tfeba klasickych pomerancovych a citrénovych limonad.

Rozhodujici trendy minulych deseti let jsou zietelné i
v poslednim roce. Nejvétsi meziro¢ni rust — 12 % — vyké-
zaly vody minerdlni, stolni i 1é¢ivé. Ve skupiné ovocnych
§tav a nektaru byla spotfeba na obyvatele Spolkové repu-
bliky Némecko, i tak uz nejvyssi v celosvétovém méfitku,
jesté déle zvysena o 2 litry. Podrobnéjsi ¢lenéni v3ak uka-
zuje, Ze napf. u nektard vyrobky slazené cukrem stagnova-
ly, zatimco se cely rist skupiny nektari tykal jen dietnich
variant.

Mezi riznymi chufovymi typy dominuji podobné jako
drive citrusové plody a mezi nimi je pomeran¢ stdle na
prvonim misté. Jable¢n4 $tdva viak vykazala meziroéni ris-
tovy trend 19 % a z toho zfetelné poznavame priiklon spo-
tfebitele k domdcim druhum ovoce.

Vedle konkrétni chufové orientace sehrava nejdulezitéj-
$i roli pro uspéch ndpoje u konzumenta vybér sladidla.
Jesté pred nckolika lety byly dietni ndpoje povaZovany
za okrajové vyrobky. Dnes jejich podil z celkovych nealko-
holickych ndpoju ¢ini pfes 15 % s dvoumistnymi trendy
meziro¢nich piiristkt uz nékolik let. VSechno svédéi pro
pfedpovéd, Ze tyto ndpoje maji pfed sebou jesté mnoho let
dalsiho rustu. Konkrétné se v prognézich hovofi o zdvoj-
nasobeni soucasné spotfeby na obyvatele této skupiny na-
poju do r. 2000. Je ji vénovéna dalsi kapitola.

Do budoucna maji podle prognéz dobré vyhlidky
i dalSi ndpoje, které poskytuji spotiebiteli dodateény uZi-
tek. U nealkoholickych napoju je oblast tzv. dodateéného
uZitku pro spotfebitele jasné vymezitelna: jsou to pfinosy,
jdouci nad zdkladni funkci hadeni Zizné. Plati to napf. pro
napoje obohacované vitaminy nebo minerdlnimi ldtkami.
U mnohych firem uz patfi tyto ndpoje ke standardnimu
sortimentu. Zatim je§t€ malo zndmé, ale zna¢nou dynami-
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Vyroba nealkoholickych ndpoju na prikladu ndpoji z ovocnych stdv

sfocem do obufu a pusferlzuce

Schéma ukazu_]e dnes obvykly prubéh vyroby népo_]u z ovocnych §tav.

Po umyti plodi nésleduje v jediné pracovni operaci soucasné oddéleni §fdvy a oleju. Plody se ve slupce drti a pak se odstfeduji.

Nisleduje oddéleni Cerstvé Stdvy, dfené, jader a oleje ze slupek nebo kiiry. Znacnd ¢ast aromatickych latek prechézi do oleje. Tyto
komponenty v§znamné pro vytvafeni chuti se po rozmrazeni opét pfidévaji k bazim.

Pted plnénim do spotrebnich obali se ndpoj z ovocné §tdvy homogenizuje, tj. dikladné promichavé a odvzdusiiuje, aby se zabrénilo
tvorbé pény. Pro zajisténi poZzadované stability se musi nakonec ndpoj pasterovat.

ku do budoucna slibujici jsou napoje s balastnimi latkami.
Obéma pravé zminénym vyrobkovym inovacim jsou rov-
néZ vénovany v tomto ¢ldnku zvldstni kapitoly. DalSimi
nadéjnymi vyrobky jsou tzv. isotonické népoje, uréené pu-
vodné pro vykonné sportovce, které se postupné dostdvaji
do sféry zajmu a poptavky Siroké verejnosti. Jejich obsah
je ptizpisoben tomu, aby se konzumem ndapoje urychlené
v lidském téle vyrovnala bilance duleZitych litek, ubyvaji-
cich pfi svalové ndmaze a poceni. Skute¢nou mezerou na
trhu jsou i miSené mlééné ndpoje na ovocné bézi, které vy-
chdzeji idedlné vstfic sklonu soucasného spotfebitele kom-
binovat cile: zdravi (mléko) + poZitek (chuf ovoce).

Bylo to nepochybné velmi pruzné a rychlé prizpusobeni
vyrobnich podnikii nov§m preferencim a $ancim, které
spotiebitel ddva urditym inovacim, co zpusobilo, Ze rist tr-
hu pfekonal i pfedpovédi optimistickych prognéz a Ze bylo
uz pred koncem 80. let dosazeno kvantitativni irovné spo-
tfeby, ofekdvané az v prub&hu 90. let.

Co plati pro cely obor, neplati nutné pro kazdy jednotli-
vy zdvod. Ne vsichni zvitézili. Koncentrace primyslu se od
r. 1950 trvale zvySovala a podet vyrobcu stile snizoval.
Dnes je jich v SRN kolem 1000. Boj o ceny, rentabilitu
a zisk se stdva stdle tvrd$im. Zd4 se, Ze se na ekonomickém
a obchodnim tspéchu budoucnosti budou podilet nejen ti,
ktefi se budou — tfeba formou licenci — opirat o zndmé

a oblibené znacky (tab. 1—2), ale i ti, ktefi pfi vyrobé, std-
éeni a prodeji vsadi na nadéjné inovace.

Tabulka 1. Vysledek prizkumu zndmosti znacek ovocnych
stdv a ndpoju z ovocnych Stdv u spotrebiteli v % (bdze:
48,2 mil. osob starsich 14 let)
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Tabulka 2. Nejzn;iméjfi licenc¢ni znacky nealkoholickych
ndpoji v SRN

1. Coca-Cola 5. Afri-Cola
2. Pepsi-Cola 6. Olympia

3. Libella 7. Frucade

4. Sinalco 8. VC
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Bylo by projevem statického, nasi dobé neadekvatniho
mySleni, kdyby se nékdo domnival, Ze vSechny naméty na
budouci uspéiné ndpoje jsou jiZ objeveny. Naopak, je
a bude velkd poptavka po novych myslenkach a ndpadech.

NAPOJE DIETN{, NiZKOENERGETICKE, LEHKE

Podle novych predpist o pfipustnosti pridavnych litek
sméji byt ndpoje slazené umélymi sladidly oznadoviny
(misto dietni) jako nizkoencrgetické, lehké, light. Nemusi
tedy zdsadné odpovidat zdkonnym normém o dietnich po-
travindch. Moznd, ze leckdo pokréi rameny v nevife nad
tim, Ze by mohlo pouhé slovni oznaéeni mit takovy vliv na
dynamiku spotfeby. Prizkumy spotiebitelského chovéni
viak ukdzaly, Ze je tomu skute¢né tak. Radovy spotfebitel
asociuje k dietnim potravindm nemoc, rekonvalescenci,
a to vede k ostychu pfi vybéru takto oznacenych potravin.
Lidé nechtéji, aby je okoli povazovalo za diabetiky. Ale
oznadeni ,nizkoenergeticky‘, lehky ¢i light vyvoldvaji
u spotfebitelt pozitivni asociace, odpovidajici modernimu
Zivotnimu stylu — snahu byt §tihly, zastat | fit*.

Kdyz studujeme dostate¢né podrobné statistiky, zjistuje-
me, Ze spotieba urcité skupiny nealkoholickych ndpoji,
napf. nesycené ovocné napoje, roste, ale v jejich ramci niz-
koenergeticka ¢i dietni varianta, slazend umélymi sladidly,
nejde, ale b&zi, sprintuje; v Némecku fikame, ze je to
v ramci sortimentu klusdk, béZec (Renner). To plati pro
nizkoenergetické ndpoje ve viech segmentech trhu.

Piiznivého predpokladu zdjmu spotfebitele by nebylo
mozno vyuzit, kdyby soucasné technicky pokrok v oblasti
sladidel a dalSich komponentd neumoziioval vyrobcim
postavit nizkoenergetické napoje v senzorickém prozitku
a kvalit€ vibec na roven klasickym variantdm slazenym
cukrem. Tento technicky rozvoj, na né&jz vénuji dodavatel-
ské firmy znacné vyzkumné kapacity a finanéni &astky, je
zhmotnén v modernich vyrobcich, uréenych pro vyrobce
limonéd a népoji.

Firma Rudolf Wild, Heidelberg vyvinula v predminu-
lém roce sladici prostfedek ,,fructsweet®, ktery odpovi-
da viem zminénym poZadavkim a pfadnim spotfebite-
le. Jde o spojeni vybranych ovocnych koncentriti a no-
vych sladidel aspartamu a acesulfamu-K. Obé sladidla
znamenaji zfetelny chutovy pokrok proti dosud zavede-
nym sladidlim. Nejsou vSak vhodna k sdlové aplikaci, ne-
bot u aspartamu dochdzi v nékterych vyrobceich k silné;jsi-
mu odbouravani sladkosti nez u jinych sladidel. Acesul-
fam-K zase pfi vyluéném pouziti nespliiuje vidy nejvyssi
chufové pozadavky. Také v senzorickém proZitku sladkos-
ti se mezi obéma nejnovéj§imi sladidly jevi rozdily. Aspar-
tam se vyznacuje sladkosti, kterd nastupuje sice s uréitym
zpozdénim, ale ddle pfetrvé, zatimco acesulfam-K doddva
sladkost, kterd se rychle prosazuje, ale pomémé rychle za-
se odezni. Skute¢nd optimalizace spocivd pravé v kombi-
naci obou sladidel. Koncepce vyrobku ,,fructsweet®, spoci-
va v tom, Ze se tato kombinace provede zcela konkrétné ve
vztahu k uréitému ovocnému koncentrétu, jehoz propojeni
s ob&ma sladidly zaji§tuje, aby vysledny ndpoj mél sladkou
chut typickou pro nipoje slazené cukrem.

Vyhodnost téchto vyrobku pro konzumenta je nasnadé.
Né4poj smi mit na obalu deklaraci ,,bez pfisady cukru“
a poditd se k nizkoenergetickym potravindm — u limonad
se napi. energetickd hodnota snizuje o 80 %. Pfisada
ovocného koncentratu jim vak presto doddva plné chuti,
jiz davé vétSina spotiebitell pfednost. U sacharinu a cykla-
métu napfiklad je pocitovédn zdsah do chufového charakte-

ru jako rusivy. Tato sladidla maji kromé toho tu nevyhodu,
Ze je spotfebitel spojuje s nepriznivymi vlastnostmi, a to
presto, Ze nejraznéjsi védecké instituce potvrdily jejich ne-
zdvadnost. Naproti tomu nova sladidla aspartam a acesul-
fam-K maji zcela pozitivni image. Jejich prvni nasazeni
v prumyslu nealkoholickych ndpoji a v mlékarfstvi je
ispésné, a proto se jim ddva dobrd §ance i do budoucnosti.

NAPOJE S BALASTNIMI LATKAMI

Balastni latky, dfive vcelku nepovsimnuta soucdst potra-
vy, se béhem nékolika poslednich let staly nejdiskutova-
né¢jsi a nejzkoumanéjsi slozkou vyzivy. Ke skupiné balast-
nich latek patii opérné a strukturni substance rostlinnych
bunék, které uz travici enzymy lidského organismu nedo-
kdzi §tépit. Nejdulezitejsi balastni latky v lidské vyzivé jsou
hemicelulosa, celulosa, pektin a lignin, vesmés obsaZené
v obili, z€4sti viak také v ovoci. Pokroky v technologii
zpracovéni obili a zmény ve spotfebitelskych preferencich
a zvyklostech vedly k tomu, Ze se pfijem balastnich latek
v béZné potravé v poslednich 100 letech stile sniZoval.
Dnes ¢ini u Zen 18,5 g a u muza 21,5 g denné. Toto mnoz-
stvi nestaci k tomu, aby zabrénilo ochabovani stfev, zbavi-
lo t€lo jedovatych latek a zajistilo prevenci chorob a po-
ruch vymény latek. Spole¢nost pro spravnou vyzivu
v SRN doporuéuje denni pfijem minimdlné 30 g balastnich
latek, pfiCemz by balastni ldtky pochézejici z obili mély
tvofit zhruba polovinu této davky, druhd by méla byt zajis-
tovdna ovocem a zeleninou. Skute¢nost dosahuje asi polo-
viny doporu¢ené ddvky. Potravinarsky prumysl se od po-
catku 80. let pustil agilné do tohoto problému a zacal
s obohacovanim potravin balastnimi latkami. Firma Ru-
dolf Wild byla prvni firmou, kterd nabidla vz v r. 1979
mlékafskému pramyslu suroviny s vysokym podilem ba-
lastnich latek. Od r. 1981 vyrabéji rakouské mlékarny pod
znackou ,,Hitghurt* jogurt bohaty na balastni litky, ktery
v soufasné dobé dosahuje asi tfetinového podilu
z celkové produkce jogurtu. V SRN se tato novinka rozvi-
jela pomaleji, ale dnes se uz ve velkych mlékarenskych
podnicich kazd4 chufovd varianta sortimentu jogurtl
a tvarohtt vyrabi také s obohacenim balastnimi litkami.
Poptdvka stoupd a akceptace ze strany spotfebitele je v§-
raznd. Nasledovaly aplikace u jinych potravin, pfedevsim
u nealkoholickych ndpoji. Na védeckém sympoziu v Hei-
delbergu uspofddaném v r. 1986 k 600letému jubileu Hei-
delbergské univerzity predstavila firma Wild vefejnosti po-
prvé napoj obohaceny balastnimi latkami. Ugastnici semi-
nafe, védci z obort mediciny a pfirodnich véd, posoudili
ndpoj bez vyjimky pozitivné a predpovédéli mu dspéch.
Pievedeni do bézné praxe vsak trvalo — podobné jako
u mlékdrenskych vyrobkii — pomérné dlouho. Na jedné
strané se zdvody ,,nealkoprimyslu* obdvaly rezervované-
ho postoje spotiebitell, a to hlavné kvuli netradiénimu
a nezvyklému vzhledu ndpoje, na druhé strané vyzadovalo
plnéni ndpoje do spotiebitelskych obalii mimotfadnou pééi.
Ukézalo se také, Ze zvl4stni charakter vyrobku si vyZaduje
etiketdze a dokonce i odbytovych cest. Cilovou skupinou
obyvatelstva u tohoto ndpoje jsou v prvni fadé dospéli,
prednostné starsi lidé. Ti musi byt vhodné osloveni rekla-
mou a dovedeni k tomu, aby vyzkouseli pozitivni fyziolo-
gické Gginky ndpoje. KdyZ se podafilo pfekonat dvodni
zdrZenlivost trhu, staly se ndpoje obohacené balastnimi 14t-
kami soucasti ndpojového sortimentu a dobfe se prodavaji
zejména ve specializovanych obchodech s pfirodni stra-
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vou. Nabizeny jsou bud jako ovocné nebo zeleninové na-
poje a jsou obohacovdny pfirodnimi balastnimi latkami
z obili a ovoce. Z plodi se jako dodavatelé balastnich latek
hodi nejlépe meruriky, susené Svestky, datle, fiky a jablka,
z obili pseni¢né otruby a Inéné semeno.

Pres dobry zacitek nutno pfiznat, Ze tato skupina vy-
robku je dosud v ,,détskych stieviccich*, zatimco mnohde
v zahrani¢i vytvorfily napoje s balastnimi ldtkami uz maso-
vy trh. V Japonsku jsou napfiklad nédpoje s balastnimi lat-
kami v typické 1dhvi obsahu 0,2 litru uz fadu let proddvany
za relativné velmi vysokou cenu; tento tspéch se vysvétlu-
je i méné striktnim potravindfskym zdkonodarstvim v této
zemi. Kdyz se pfidrzime analogie s mlékdrenskym sorti-
mentem, muzeme i u nds predpovédét ndpojum s balastni-
mi latkami Gspéch na normélnim trhu. Prvni rozbéh pro-
deje pres specializované obchody s piirodni stravou nezna-
mend vice nez vystrel ze startérovy pistole. Je tieba vyuzit
fady moznosti, jak dostat tyto vyrobky do béznych potra-
vindfskych a ndpojovych prodejen a tim do centra pozor-
nosti nejsirsi verejnosti. Je také treba cilené osvétové pra-
ce, pro niz je viak uz dén zikladni pfedpoklad: nés spotre-
bitel md oéi i usi otevfeny pro ndznaky, jak bezbolestné
udélat néco pro zdravi.

VITAMINIZOVANE NEALKOHOLICKE NAPOJE

Ve SRN ukazuji globdlni statistickd Cisla spotfeby ovo-
ce, zeleniny a obilnich vyrobku, které jsou ve svém sou-
hrnu zdroji vétsiny vitaminu v lidské stravé, Ze se dhrnny
a pramérny piifjem uz pohybuje na trovni potfeby. Piesto
ukazuji pruzkumy, Ze jsou u nas velké skupiny lidi s nedos-
tatkovou bilanci vitamini. Jsou to v prvni radé ti, kdo svuj
organismus mimoradné pfetézuji — nemirné koufi, konzu-
muji alkohol a praktikuji rizné extrémni diety. Také mla-
distvi, t¢hotné Zeny a starsi lidé maji zvySenou potiebu vi-
taminu, kterd neni vZdy pravidelné uspokojovéna. Je tfeba
vychézet z toho, ze i v ,,sytém* Némecku existuji skupiny
lidi s pfiznaky nedostatku vitaminu.

Dostate¢ny pifjem vitamini byl zaznamendn u osob,
které se celodenné stravovaly v zafizenich, pfipravujicich
jidla i ndpoje podle vysledki a znalosti fyziologie vyZivy
nebo které byly schopny tato hlediska trvale uplatriovat
v domécnostech, coz neni snadné. Cerstvé zelenina a ovo-
ce totiz nestaci vzdy ke kryti denni potfeby vitamina, kro-
mé toho jejich obsah v riznych druzich ovoce a zeleniny
znacné kolisa v jednotlivych roénich obdobich. Mélokdo
uz dokaze kontrolovat tbytky vitamini, k nimZ dochédzi
u ruznych druhu ovoce, zeleniny a dalSich substrdtia pfi
riznych zpusobech opracovdni, piipravy, vafeni apod.,
stejné tak jako pfi skladovani. Pri sledovani obsahu vitami-
nu v jahodach se napf. ukazalo, Ze jahody ¢&tyfi dny po
sklizni, kdy jsou jesté vieobecné v obchodni siti oznacova-
ny jako ,,Cerstvé jahody*, ztraceji uz jednu tfetinu svého
obsahu vitamini, zatimco hned po sklizni hluboko zmraze-
né jahody vykazuji stdle 83 % svého pivodniho vitamino-
vého obsahu.

Potravindfsky prumysl zpracovdvd suroviny hned po
sklizni, a proto se mu dafi — s podminkou aplikace Se-
trnych technologii — udrZet rozhodujici ¢ast obsahu vita-
mini. Nevyhnutelné ztrity, k nimz dochdz pfi pfipravé
pokrmu, se vyrovnavaji vitaminizaci vyrobki. Obohacova-
nim potravin vitaminy tak lze preklenout mimorddnou cit-
livost vitaminu. I kdyz ndzory na vitaminizaci nejsou zcela
jednotné, zcela prevazujici ¢dst odborniku sdili pozitivni
nézor, ktery Susanne Langguthovd, predstavitelka Svazu

pro potravindiské pravo a vyzkum v SRN, vyjddfila takto:
,,»S vitaminizaci potravin se optimdlni zaji§tén{ v§ech vrstev
obyvatelstva stalo redlnou moznosti. Tento pfispévek ke
zdravotnické prevenci je pfitom jednoduchy a néarodo-
hospodarsky levny.*

Vitaminové fortifikace potravin se setkala hned od po-
¢atku s priznivou odezvou spotiebitell; proto se na tuto
cestu vydal uz pred léty i prumysl nealkoholickych napoju.
Mezi prvnimi firmami, které zacaly nabizet svym odbérate-
lim suroviny pro vyrobu multi-vitaminovych ndpoju, byla
firma Rudolf Wild. Mezitim se paleta nabidky vitaminizo-
vanych ndpoju podstatné rozsifila, zahrnuje $tavy, nektary,
i osvézujici ndpoje na multivitaminové bazi, zarucujici do-
statecné kryti potieby vitaminu. VétSinou se pridavaji k vi-
ceplodovym ndpojum, které kombinuji zdravotni pfinos
s konzumentskym pozitkem.

Dnes jsou v sortimentu ndpoju zastoupeny nejrizné&jsi
kombinace plodu a vitamind. Velmi rozsifené jsou prede-
v$im varianty ,,deset plodu a devét vitaminu“ a ,,12 plodu
a 10 vitamini*. Ne vzdy se vSak prosazuje pridavek celé
palety vitamini. V fadé pfipadu jde o pfisadu vitaminu je-
diného, jimz je nejcastéji vitamin C, povazovany v nejsirsi
vefejnosti za ,,vitamin (vSech) vitamini“. Hraje zvIast vy-
znamnou roli v zimnich mésicich jako faktor ochrany proti
infekénim onemocnénim. Protoze pravé v tomto obdobi
jsou Cerstvé ovoce i zelenina velmi drahé, vytvafi se silna
poptdvka po potravinach fortifikovanych timto vitaminem.
Nejnovéj$im trendem je pridavek jednotlivych vitamini,
zejména provitaminu A a E, jimz se oslovuji zcela kon-
krétni cilové skupiny spotiebiteli a vypliuji volné ,,niky*
jinak nasyceného trhu. Uvedené vitaminy se uvadéji do
souvislosti s lep§im vzhledem, jde tu o zdravi, které je vi-
dét. Vitaminy B zase slouzi k upevnéni nervové soustavy.

Firmy zabyvajici se vyrobou a sti¢enim vitaminizova-
nych ndpoji nesméji opomijet fakt, Ze vitaminy jsou velice
citlivé. Vitamin C je napf. citlivy na teplo, kyslik a svétlo,
vitamin B 1 na teplo a kyslik, vitamin B 2 jen na teplo a vi-
tamin B 6 na teplo a svétlo. Vitamin B 12 je jen malo citli-
vy na svétlo, vitamin E je silné citlivy na kyslik. Provitamin
A je citlivy vuéi teplu, kysliku a svétlu, vitamin K jen vuéi
svétlu. Pri vyrobé vitaminizovanych ndpoju je tfeba podle
téchto zkuSenosti dbit na vyrazeni pfislusnych vlivii pro-
kazatelné Skodlivych. Ndpoje fortifikované vitaminy citli-
vymi na svétlo se proto plni do lahvi z barevného skla, do
plechovek nebo kornoutu.

Vyrobce se musi pochopitelné fidit také zdvaznymi stét-
nimi normami o vitaminech, o povinném oznacovani po-
travin a o dietnich potravindch, jejichZ spoleénym motivem
je ochrana zdravi spotfebitele a také jeho ochrana pred
klamnymi informacemi. V SRN tyto predpisy napf. stano-
vi, u kterych potravin je vitaminizace pfipustnd, kdy je po-
vinnost uvadét priddvané mnozstvi vitaminu nebo vitami-
ni v soupisu piisad apod. Podle ur¢itych kritérii spadaji
nékteré vitaminizované potraviny pod pusobnost zikona
o dietnich potravindch, jiné se povazuji za ,,normalni* po-
traviny pfispivajici k zdravé vyzive.

Ve zminénych predpisech neni konkrétné stanoveno,
kolik kterého vitaminu musi byt pfiddno, aby se potravina
mohla oznacovat jako vitaminizovana. Hospodérskd pra-
xe, opirajici se o fadu soudnich a sprdvnich rozhodnuti,
viak vytvofila ur¢ité zdsady, které jsou prislu$nymi misty
a orgény respektovany. Tak napf. pro moznost zdiraznéni
obsahu vitaminu nebo vitamini na etiketé ndpoje se poza-
duje, aby spotrebitel konzumem obsahu spotiebitelského
obalu pfijal takové mnoZstvi vitaminu, které je moZno



KVASNY PRUMYSL
roé. 37/1991 — &islo 8—9

245

z hlediska fyziologie vyZivy povaZovat za vyznamné. U n4-
poju se tento pozadavek interpretuje tak, Ze 500 az 700 ml
napoje by mélo obsahovat tfetinu aZ polovinu denni potfe-
by prisludného vitaminu nebo pfislu$nych vitamind. Ovoc-
né §favy sméji mit oznadeni upozorujici na vysoky obsah
vitaminu C za podminky, Ze 1 litr ndpoje obsahuje mini-
malné 300 mg kyseliny askorbové pochazejici z ovoce, te-
dy pfirozeného vitaminu C.

V SRN jsou ur¢ité problémy se stanovenim doporude-
ného mnozstvi denniho konzumu vitaminizovanych ndpo-
jui. Ve Svycarsku bylo k tomu cili vyddno podrobné usne-
seni vlady uz v r. 1957.

Vitaminizace potravin ma také své odpurce, kteff vétsi-
nou argumentuji tim, Ze lidé, ktefi zachovavaji zdsady raci-
ondlni vyZivy, potraviny s pfidanymi vitaminy nepotiebuji
a jsou proto klamdni propagaénimi slogany, sugerujicimi
spotiebiteli, Ze konzumem vitaminizované potraviny upev-
fiuje své zdravi. Vyzkum vsak ukazuje, Ze i ve spoleénosti
nadbytku existuji tzv. vulnerabilni, tj. zranitelné skupiny
obyvatel, které maji bud' zvy$enou a neuspokojenou potfe-
bu vitamint nebo vykazuji symptomy nedostatku vitamint
z divodu sniZzeného celkového pfijmu potravin. Nelze vy-
vratit tvrzeni, Ze vitaminizace je nejlevnéj$im a nejpraktic-
t&j$im zplsobem, jak ohrozenym skupindm chybéjici vita-
miny dodat.

MOZNOSTI APLIKACE EVROPSKYCH ZKUSE-
NOSTI V CSFR

V tomto cldnku jsou zpfistupnény nékteré zkuSenosti
a pohledy evropskych vyrobct nealkoholickych ndpoju
a vyrobcll surovin pro tyto ndpoje na dynamiku rozvoje
,»nealko-trhu® v trznim hospodérstvi. Jsou uréeny odbor-
nikim z vyrobnich zdvodi v CSFR, ktefi maji podle mého
nazoru predpoklady stit se ve své zemi nositeli
a inicidtory obdobné dynamiky, jakou nealkoholické n4-
poje prokdzaly v zdpadni Evropé a v USA v poslednich
desetiletich a prokazuji az podnes.

Mize byt pochopitelné piedmétem diskuse otdzka, zda
rozvoj trhu nealkoholickych ndpoju ve stitech stfedni
a vychodni Evropy, jez nyni pfechdzeji k systému trzniho
hospodafstvi, bude probihat obdobné jako na zdpadé, zda
budou mit tdspéch inovace stejnych typu apod.

Piedvidat vyvoj na trhu neni snadné. Zvld§t problema-
tické je to tehdy, ma-li se nékdo vyjadfovat k pravdépo-
dobnému v§voji trhu zemé, v niZ nezije, a kde tedy nemu-
Ze Cerpat postfehy z kazdodenniho styku s trhem. Presto
bych viak chtél k témto otdzkdm vyslovit, ne-li pfedpovéd,
pak alespori ur¢ity osobni nédzor.

Pokud jde o informace o dosavadnim vyvoji segmentu
nealkoholickych népoju a jeho struktury v CSFR, vyché-
zim z ¢ldnku Dr. Jindficha Kurze v ¢asopise Getrinkein-
dustrie, 1990, ¢. 10. Z ¢asovych fad je zfejmé, Ze dosavad-
ni vrchol ve spotfebé ,,nealkondpoji“ celkem byl v CSFR
dosazen zac¢dtkem 80. let, a to na drovni, kterd odpovidd
zhruba 50 % téhoz parametru, dosahovaného ve Spolkové
republice Némecko v souc¢asné dobé. Konkrétné byl vrchol
¢s. spotfeby 110 litri na obyvatele. Soudasnd spotfeba
v SRN je 214 litri na obyvatele. Kdyz se v duchu pfenese-
me v historii trhu SRN nazpét do doby, kdy u nés ¢inila
spotieba nealkoholickjch nédpoju celkem kolem 110 litri
na obyvatele — je to obdobi kolem roku 1976 — uvédomi-
me si pfi osvéZeni paméti tehdej$imi analjzami trhu, Ze
uroven spotfeby kolem 100 litr je skuteéné uréitym pre-
délem, urtitou bariérou, kterou lze pfekonat jen za pod-

minky velmi silného zdiraznéni jakosti, marketingového
pfistupu k trhu a respektovani pfani konzumentu, které
pfedtim vlastné ani nebyly zjistovany. Pravé v té dobé se
zacaly ve vyzkumu a vyvoji rozpracovdvat inovace vyrob-
ka, které pozdé&ji zacaly ddvat a stdle jesté davaji celkové
spotiebé& rustovy trend. To vSechno si vyzidalo investovani
jak do vyzkumu a vyvoje, tak do modernizace zdvodu pro
vyrobu a plnéni népoju, ale ve stejné mife i v zdvodech
zpracovavajicich ovoce a produkujicich suroviny
a prisady pro vyrobu nealkoholickych ndpoju. Citovany
&lanek dramaticky popisuje, oé jind byla situace v CSFR,
kde primysl nealkoholickych nédpoji (opomijeny obor
v rdmci opomijeného odvétvi potravindiského primyslu)
byl zatla¢en do prakticky nesvépravného postaveni: vypro-
dukované zisky byly témto zdvodim odnimany a pouziva-
ny jinde na podpirdni hroutici se statni ekonomiky. Co
z toho Ize vyvodit ve svétle ,,evropskych zkusenosti“? Ze
stagnace trhu nealkoholickych ndpoju od pocatku 80. let je
jevem zcela zdkonitym, ktery nemize byt interpretovan ja-
ko nasycenost trhu.

To, co pomohlo eskalovat v SRN spotfebu nealkoholic-
kych ndpojti na souasnou uroven (jednozna¢né napt. uz
radu let prevySujici v propoc¢tu na obyvatele tradi¢ni lidovy
ndpoj pivo), byly procesy a aktivity, které se nedaji délat,
jak se fikd ,,na kolen¢* a s nimiZ bohuzel nepohne ani vel-
ké nadSeni a ,,fandovstvi*“. Tady hraji roli takové faktory,
jako je pfimé napojeni na svétovy trh jizniho ovoce a suro-
vin z ného vyrdbénych, dostupnost moderni techniky, fi-
nancni stabilita podniku atd.

Jsem presvédcen o tom, ze vétSina podminek, na nichz
z4visf obnoveni dynamiky trhu ,,nealkonépoji* v CSFR, je
nyni vytvofena. Jde v prvni fadé o pfirozenou svébytnost
tohoto pramyslu a kazdé jednotlivé firmy, kterd musi mit
moznost vkladat vytézky svého hospodareni do svého roz-
voje a upevriovani svého postaveni na trhu. Déle je to od-
stranéni vSech regula¢nich vlivi omezujicich konkurenci
vyrobcil v méfitku ndrodnich trhii i nadnérodni konkuren-
ce, protoze konkurenéni klima je nejjistéjsi garanci vysoké
jakosti a invence v plnéni pfani zakazniki. Z fady podmi-
nek bych jesté uvedl moznost samostatného stanoveni cen
na takové urovni, aby pfi zachovani konkurenceschopnosti
na trhu byl podnik schopen udrZzovat krok s technickym
vyvojem a nést nezbytnd rizika pfi zavadéni novych vyrob-
ku, pfitemz konkurenéni prostfedi zabranuje tomu, aby
kterykoli z vyrobcu ceny nepiiméfené vystuprioval. Pravé
v oboru nealkoholickych ndpoju se dynamika déle neobe;j-
de bez moznosti vyrobcti nakupovat suroviny na svétovych
trzich.

Jakmile jsou tyto zdkladni predpoklady a moznosti dd-
ny, zévisi jejich skuteéné vyuZiti pro oZiveni trhu také na
postupu, usili, zdatnosti a odvaze vyrobci, na jejich strate-
gickych koncepcich, na cilech, které si kladou, na jejich
schopnosti vyuZit rozsihlého know-how, vytvoieného
v zemich, které uz dspésné absolvovaly vyvojovou fiz,
v niz se vysoké spotieba nealkoholickych ndpoju stdva
soucésti Zivotniho stylu nejsir§ich vrstev.

Ze vieho, co bylo uvedeno, vyplyvd, Ze by se mélo po-
dafit pfejit v CSFR od stagnujictho trhu nealkoholickych
napoji k dynamickému rozvoji. Je dokonce moZno fici, ze
je snaz8i predvidat, Ze se to podafi, nez pfedvidat, komu se
to podaii. Konkurené¢ni prostfedi pusobi velmi silné k vyu-
zitf rezerv trhu. Na evropském trhu, s nimZz bude mit
CSFR stéle blizf kontakt, se uplatiuji jak gigantické mul-
tinaciondlni firmy, tak i stfedni a mensi vyrobci. Soucasné
existuji podniky, které si vyty¢ily cil pomdhat stfednim
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a mensim firmdm, aby mohly i bez vjzkumnych slozek vy-
uzivat vysledku technického pokroku ve formé dokona-
Iych surovin, pfisad, sladidel, technologii, licenci atd. Jako
pracovnik takové firmy chci vyjadfit nadéji a pténi, aby se
co nejvétsi pocet souasnych firem naseho oboru v CSFR,
tedy zdvodi, které dokdzaly preZit s minimalnimi investi-
cemi ne 7, ale mnohon4sobné vice ,.hubenych let*, doka-
zal brzy preorientovat na trini hospodéfstvi a podilet se na
rastu trhu nealkoholickych népoju.

Rust trhu nealkoholickjch ndpoju v zemich piechazeji-
cich z plidnovaného na trini hospodafstvi se nékdy Zpo-
chybriuje tim, Ze se v pfechodném obdobi proponovaném
na nékolik let potitd se sniZzenim Zivotni Grovné véetné
nezbytného vlivu na spotfebu komodit zbytnych nebo lu-
xusnich. Do této skupiny se nékdy zafazuji i nealkoho-
lické nédpoje. Domnivadm se, Ze tyto okolnosti mohou sice
po urcitou dobu ovliviiovat sklon a prubéh kfivky spotie-
by, zejméa v segmentu nejkvalitnéjSich népojii z ovocnych
Stdv a limonad, ale nemohou zisadnéji podvézat potenci-
dlni dynamiku oboru. Bylo by rozhodné chybou, kdyby &s.
vyrobci na zdkladé pesimistickych prognéz opomnéli vyu-
4t ptileZitost k oZiveni trhu a k pfibliZen{ své nabidky ev-
ropskym a svétovym parametrim. V tvrdém pojeti konku-
rence by se to vlastné rovnalo dobrovolnému ustupovéni
z vlastniho, nejblizsiho trhu.

Jde zatim pochopitelné jen o tvahy a predstavy.
O jejich sprévnosti rozhodne v posledni instanci netiprosny
a jediny smérodatny arbiter — samotny trh.

Zcela na konec bych chtél vyslovit dvahu, kterd rovnéz
svéd¢f pro optimismus v prognéze dynamiky trhu nealko-
holickych népoji v CSFR. Pfipomenu znovu, co je spolec-
nym jmenovatelem vech inova¢nich smérd, které jsou ro-
zebrény a komentovany v tomto &ldnku. Je to rostouci
zdravotné-hygienické povédomi nejsirsich vrstev obyvatel-
stva, které doprovazi stdle silici ekologické uvédoméni.
Pod timto zornym tihlem se jevi mnohé diivéjsi predstavy
jako beznadéjné zastaralé. Je vibec jesté mozné, povazo-
vat za luxus ndpoj nejen nezdvadny, ale pisobici dokonce
priznivé na zdravi, je-li jeho alternativou voda z vefejné si-
t€ nevyhovujici normém a pozadavkim?

V uréitych zdkladnich Zivotnich zéleZitostech reaguji
vSichni lidé na svété obdobné, jakmile maji nezkreslené in-
formace a jakmile maji také moznost volby. Protoze ne-
pfestali byt lidmi, délaji pro své zdravi nejradsi to, co je
soucasné i poZitkem.

PreloZil dr. J. Kurz

Voss, H. P.: Nealkoholické ndpoje — trvale rostouci segment tr-
hu. Kvas. prim., 37, 1991, & 8—9, s. 241—246.

Nealkoholické népoje patfi v zépadni Evropé k nékolika seg-
mentim potravinaiského trhu, které trvale rostou. Jsou rozebrany
diferencované ristové trendy jednotlivich vyrobkovych skupin
nealkoholickych napoji v prib&hu 80. let. Jsou také naznadeny
inovaéni sméry, které jsou a budou podle prognéz i nadéle nositeli
silné ristové dynamiky. Jejich spoleénym znakem je, Ze se opiraji
o rostouci zdravotni a ekologické uvédomeéni sirokgch spotfebitel-
skych vrstev. Rozebiré se specifick4 problematika téchto rychle
rostoucich skupin: nizkoenergetické & lehké (light) nédpoje, ndpo-
je s balastnimi ldtkami, vitaminizované nealkoholické népoje.
V zévéru diskutuje autor otdzku, zda je nutno poditat v CSFR

v obdobi pfechodu na trZni hospodéfstvi se stagnaci trhu nealko-
holickych népoji nebo zda se jiz projevi dynamika v tomto seg-
mentu.

Boce, I, I1.: Be3ankoroisHble HANHTKH — MOCTOSHHO
pacTymui cerment peika. Ksac. npym., 37, 1991,
Ne 8—9, crp. 241—246.

BesankoronbHbie HanuTKK B 3ananHoi Espone otHo-
CATCsI K HECKONBKHAM CErMEHTAM DbIHKA, KOTOpPBIE IO-
CTOSIHHO BO3pacTaloT. AHaNM3HPOBaHbl AWGdEpeHIH-
POBaHHbIE TPEH/IBI POCTa OTAENbHBIX TOBAPHBIX TPYINI
6e3aNKOro/NbHbLIX HAMATKOB HA MPOTSXeHHH 80-ThIX ro-
noB. ITokasanbl OOIIMe HampaBieHNs MX WHOBALMH, KO-
TOpBIE MNPEACTABIAIOT ‘M OYNyT NpeicTaBisaTh cob6oii
U [lanee HOCHTEeNs CHILHON JUHAMMKH pocTa. Ux o6mmum
3HaKOM SBJISIETCA TO, YTO OHH OMHPAIOTCH Ha BO3pac-
TaloUIee CO3HAHHE IIMPOKHX CJIOEB MOTpeGHTENEH B 06-
JIaCTH 3ipaBOXpaHEHHs M 3Kojoruu. [IpoBogurcs aHa-
JIM3 crnenuUYHON MPOGAEMATHKH 3THX 6GrICTpOBO3pac-
Talomux rpynm:  Hwuskosueprerudeckue wumm nerkume
(light) HannTKK, HANWTKA ¢ GAIACTHBIMH BELIECTBAMH,
BHTAMHHOCOMIepXalue 6e3alKOoroinbHbIe HANUTKH. B 3a-
KIKYEHHE aBTOP OOCYXMaeT BOIMpPOC, MOXHO JH
B YCPP B nmepuoj mepexopa K TOPrOBO# 3KOHOMHKE
CYMTATBCSi C CTarHalMe#l phiHKa 0Oe3aJKOroNbHBIX Ha-
MHTKOB MM OYNET ¥ AMHAMMKA B 3TOM CETMEHTE yXe
NPOSABIATHCH.

Voss, H. P.: Non-Alcoholic Beverages — Permanently Incre-
asing Segment of Market. Kvas. pram., 37, 1991, No. 8—9,
pp 241—246.

Non-alcoholic beverages belong to some segments of the food
market in Western Europe that permanently increases. Growing
trends of individual product groups of non-alcoholic beverages
during last decade are evaluated. Also the most progressive
trends of innovation are described. The common sign of these
trends is in the health and ecological consciousness of customers.
The specific problems of the following product groups are discus-
sed: light beverages, beverages containing balast compounds and
non-alcoholic beverages enriched by vitamins. At the end the qu-
estion regarding the situation in Czechoslovakia during the peri-
od of the economy transformation from the standpoint of the
market with non-alcoholic beverages is discussed.

Voss, H. P.: Alkoholfreie Getrinke — ein stetig wachsendes
Marktsegment. Kvas. prim., 37, 1991, Nr. 8—9,
s. 241—246.

Die alkoholfreien Getréinke gehdren in Westeuropa zu den we-
nigen Segmenten des Lebensmittelmarktes, die sich mit dem kon-
tinuierlichen Wachstum rithmen kénnen. Es werden die differen-
zierten Trends der einzelnen AfG-Produktgruppen im Verlauf
der 80. Jahre analysiert. Es werden weiter die Innovationsrich-
tungen angedeutet, die Triger der starken Wachstumsdynamik
sind und es auch nach iibereinstimmenden Prognosen weiter sein
werden. Es wird die spezifische Problematik der folgenden
schnell wachsenden Produktgruppen erértert: niedrigenergetis-
che oder Light-Getriéinke, mit Ballaststoffen bereicherte Getrin-
ke, vitaminisierte alkoholfreie Getranke. Im SchluBkapitel disku-
tiert der Autor die Frage, ob in der CSFR im Zeitabschnitt des
Ubergangs zur Marktwirtschaft mit der Stagnation des AfG-
Marktes gerechnet werden muss oder Griinde fiir eine optimistis-
che Marktprognose fiir dieses Segment bestehen.




